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簡単に。。。

ヘルシア緑茶とは？
• 美容・健康メーカー「花王」の出した初めて
の飲料水

• 健康を第一に考えたお茶（特定保健用食
品）



発売当初からの売り上げ推移
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ヘルシア緑茶の売上推移

特定保健用食品の市場分析調査



売れた！！

なぜ？？？



ヘルシア緑茶（詳しく。。）

• 健康メーカー「花王」の商品である
（「花王」にとっては初の飲料水）

• 史上初「特定保健用食品」の認定
• 成分：茶カテキン５４０ｍｇ

（一般の緑茶の３～４倍）
• 効能：脂肪消費の促進
→脂肪をエネルギーとして消費しやすくする

• ２００３年発売
• ３５０ｍｌ、１８０円



会社概要

会 社 名 花王株式会社

設 立 1940年（昭和15年）5月

連結売上
高

13,185億円（2008年3月期）

連結売上
純 利 益

665億円（2008年3月期）

従業員数 ５,７４２名

事業内容 ビューティーケア事業、ヒューマンケ
ア事業、ファブリック＆ホームケア事
業、ケミカル事業



そもそも、、（開発のきっかけ）

• 開発当初（２０００年初め）、３０～６０代男性と
６０歳以上の女性の３人に１人が肥満

ターゲットは肥満に悩む中高年！

肥満の解消なしに現代人の健康はあり得な
い！と考えた。



そもそも、、②（注釈）

花王は、初めからお茶を開発し
ようとしていたわけではなく、何
か新しい健康価値商品を開発
しようとしていた



どうしたら売れるか？

手軽さ 新しさ



強みである栄養代謝の研究
（１９８０～）を生かし、手軽
に利用できる、新しい健康
価値商品（市場）を求めた



茶市場に健康食品として乗り込む！

お茶なら手軽に利用できるということで、
脂肪消費効果のある茶カテキンに目をつ
け、健康食品としての緑茶の開発を開始
する。

http://www.kao.co.jp/healthya/ryokutya/index.html
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健康茶（特定保健用食品）

花王
「ヘルシア緑茶」

サントリー
「黒烏龍茶」

伊藤園
「カテキン緑茶」



ヘルシア緑茶（花王）

• ３５０ｍｌ、１８０円

• 効能：脂肪消費の促進

• ２００３年発売

• 茶カテキン５４０ｍｇ

• 特定保健用食品



ライバル商品①
黒烏龍茶（サントリー）

• ヘルシアの３年後、２００６年発売

• ３５０ｍｌ、１６８円

• 効能：脂肪吸収の抑制

• ウーロン茶重合ポリフェノール７０ｍｇ

• 特定保健用食品



ライバル商品②
カテキン緑茶（伊藤園）

• ヘルシア緑茶の５年後、2008年発売

• ３５０ｍｌ、１６８円

• 効能：悪玉コレステロールを低下させ
る

• 茶カテキン１９７mg

• 特定保健用食品



花王
「ヘルシア緑茶」

サントリー
「黒烏龍茶」

伊藤園
「カテキン緑茶」

３５０ｍｌ、１８０円 ３５０ｍｌ、１６８円 ３５０ｍｌ、１６８円

脂肪吸収の抑制 悪玉コレステロールの低下脂肪消費の促進



ヘルシア緑茶の大ヒットによる
市場創造

特定保健用食品市場
・続々と特保認定商品が発売
・6800億円という巨大市場

新しい茶系飲料市場

今までになかったニーズの獲得

もたらした価値（市場創造）



考察

肥満人口は確実に増加する

健康意識が高まり健康飲料が
食事中のお茶などの代用品になる

健康食品を新たな切り口で商品化し
ニーズを獲得する動きが当分続く
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